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УКРАЇНА

Кузнецовська  міська  рада

Рівненської  області

РІШЕННЯ
Від  07. 12. 2007 р. № 280
        м. Кузнецовськ 

                  

Про   внесення  змін  до    рішення 

міської ради від 29.07.2004 № 324


З метою вдосконалення порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Кузнецовськ, відповідно до постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами”, розпорядження голови облдержадміністрації від 15.03.2004 №127 „Про правила розміщення зовнішньої реклами”, Закону  України   „Про рекламу”,  Закону України „ Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності”   та на підставі  ст. 25  Закону України „Про місцеве самоврядування в Україні”, Кузнецовська міська рада





В И Р І Ш И Л А :


1. Внести зміни до  рішення міської ради  від 29.07.2004 №324            „Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами  у  місті  Кузнецовськ” виклавши  Правила  в новій  редакції, згідно  з додатком.


2. Прес-центру Кузнецовської міської ради  ( А. Басараба) опублікувати  Правила  в  засобах масової інформації .



4. Контроль за виконанням цього рішення покласти на першого заступника міського голови   М. Суддю.



Міський голова


 

В.Коровкін










Додаток 

до рішення міської ради

  від 07.12.2007 № 280
ПРАВИЛА

розміщення зовнішньої реклами 

в місті Кузнецовськ

І. Загальні положення


1.1. Ці Правила розроблені відповідно до Закону України „Про рекламу”, постанови Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року        № 2067 „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами”, Закону України „Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності”,  інших нормативно-правових актів України.


1.2. Правила регулюють відносини, що виникають у зв”язку з розміщенням зовнішньої реклами у місті Кузнецовськ, та визначають порядок надання дозволів на розміщення такої реклами з урахуванням середовища, архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних та інших чинників.


1.3. Дія цих правил поширюється на всі підприємства, установи та організації, незалежно від форм власності та відомчої незалежності, а також фізичних осіб, які здійснюють діяльність у сфері зовнішньої реклами в місті Кузнецовськ.


У цих Правилах термінологія вживається у такому значенні:


алея – дорога в парку, саду, сквері, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками;


виконавчий орган ради – виконавчий комітет Кузнецовської міської ради;


реклама – спеціальна інформація про осіб чи продукцію, яка розповсюджується у будь-який спосіб з метою прямого, або опосередкованого одержання прибутку;


зовнішня реклама – будь-яка реклама, що розміщується на тимчасових і стаціонарних конструкціях: установах, щитах, екранах тощо, розташованих про неба, на фасадах будинків та споруд, елементах вуличного обладнання та будівлях, рекламної акції з використанням зовнішнього міського середовища;


дозвіл на розміщення об”єкта зовнішньої реклами – документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого органу міської ради, який дає право на розміщення носія зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці та містить відомості про розповсюджувача зовнішньої реклами, технічні характеристики об”єкту зовнішньої реклами (ОЗР), місце розташування ОЗР з прив”язкою до генерального плану місцевості, фотографічний знімок місця до і після  розташування ОЗР, узгоджувальну частину та інші необхідні відомості;

місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах міста – Кузнецовськ, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);

 
рекламоносії – будь-які матеріальні носії інформації, які містять візуальне зображення реклами, зокрема друкована продукція, аплікації, мальовані, світлові, електронні зображення тощо, в тому числі з аудіо трансляцією; 


пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів,    облаштований    у її межах  чи поза нею і позначений дорожнім знаком;


спеціальні рекламні конструкції – тимчасові та стаціонарні  рекламні засоби: світлові та несвітлові, наземні та не наземні (повітряні), плоскі  та об”ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, які розташовуються на будинках (датах, фасадах, стінах, балконах тощо), інших будівлях та спорудах (підземних переходах, парканах, мостах, шляхопроводах, опорах вуличного освітлення, тощо), тумби, складні просторові конструкції які розміщуються на території зеленої зони, на асфальті, грунті або у повітрі (аеростати, повітряні кулі, тощо) і використовуються для розміщення реклами, художньо-просторові композиції (зелені насадження, фітокомпозиції, льодові композиції) тощо;


об”єкт зовнішньої реклами далі (ОЗР) – рекламоносій або спеціальна рекламна конструкція для його розміщення, рекламні акції з використанням зовнішнього міського середовища;


місце розташування зовнішньої реклами – певна площа поверхні будинку (будівлі), споруди, елементів вуличного обладнання, або відведеної території (зелена зона, асфальт, грунт), у тому числі в межах червоних ліній міських вулиць і доріг, у смугах відводу автомобільних і залізничних доріг, що перебувають у державній, комунальній, колективній або приватній власності та надаються розповсюджувачу зовнішньої реклами у тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особам, зазначеним у пункті 5 статті 48 Закону України „Про власність”) (далі – власники);


розповсюджувач зовнішньої реклами – особа, яка здійснює розміщення зовнішньої реклами; 


робочий орган – відділ ( управління) міськвиконкому, який уповноважений виконавчим органом Кузнецовської міської ради виконувати покладені на нього цими Правилами функції (оформлення, реєстрація та видача дозволів на розміщення ОЗР, паспортів на інформаційні вивіски, укладення договорів з розповсюджувачами зовнішньої реклами на право тимчасового використання місць для розташування ОЗР тощо);


архітектурно-планувальне завдання на розташування спеціальної конструкції (далі АПЗ) – це комплекс містобудівних і архітектурних вимог та особливих умов проектування спеціальної конструкції, архітектурно-інформаційного та художнього оформлення містобудівних вузлів (частин вулиць, міських площ, окремих будинків та їх фасадів);


інформаційне повідомлення – офіційне повідомлення від розповсюджувача  зовнішньої реклами, що містить візуальне зображення реклами, або письмовий опис рекламного сюжету, у випадку проведення рекламної акції;


інформаційна вивіска – елемент оформлення фасаду, що містить інформацію про зареєстроване найменування особи, включаючи герби, емблеми, знаки для товарів і послуг, виготовляється будь-яким способом та розміром і розміщується  біля входу (в”їзду, заїзду на територію) або у вітрині споруди, де ця особа займає приміщення. До інформації про особу належить також розміщена на спеціальних табличках інформація про роботу підприємства, в тому числі час роботи, повне юридичне найменування підприємства, а також профіль діяльності, якщо це не випливає з назви (далі – інформаційна табличка);


вказівник  -  наземна спеціальна конструкція одностороння чи двостороння, постійна чи тимчасова (виносна), величиною рекламної площі до 1м², що містить інформацію про зареєстроване найменування особи, включаючи герби, емблеми, знаки для товарів і послуг, виготовляється будь-яким способом і розміщується біля входу (в”їзду, заїзду на територію), де ця особа займає приміщення.


Терміни, що не визначені в цьому Порядку, вживається у значенні, наведеному в Законі України „Про рекламу”.

ІІ. ПОРЯДОК НАДАННЯ ДОЗВОЛІВ


2.1. Зовнішня реклама розміщується на підставі дозволів та у порядку, встановленому виконавчим органом ради відповідно до цих Правил. Справляння плати за видачу зазначених дозволів виконавчим органом ради забороняється.


2.2. Відділу ( управлінню)  комунальної власності Кузнецовського міськвиконкому  делеговані повноваження: як власника місць, що знаходяться в комунальній власності міста Кузнецовськ, при погодженні дозволу відповідно до п.2.5 цих Правил; як уповноваженого Кузнецовською міською радою органу з питань регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами в місті Кузнецовськ (далі – робочий орган). Робочий орган не може виступати заявником на розміщення зовнішньої реклами та одержувати дозвіл. У процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами робочим органом можуть залучатися на громадських засадах представники об”єднань громадян та об”єднань підприємств, які проводять діяльність у сфері реклами.


2.2.1. До повноважень робочого органу належать:

 
- розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу та продовження строку його дії;


- надання у разі потреби розповсюджувачам зовнішньої реклами архітектурно-планувальних завдань на опрацювання проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;


- прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні  такого пріоритету;


- підготовка проекту рішення виконавчого органу міської ради щодо надання дозволу чи про відмову в його наданні;


- видача дозволу на підставі рішення виконавчого органу ради;

ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів, плану їх розміщення та надання в установленому порядку інформації для оновлення даних містобудівного кадастру міста Кузнецовськ;


Робочий орган здійснює інші повноваження відповідно до законодавства.


2.3. Для одержання дозволу  (форма 3) заявник подає робочому органу:


- заяву за формою 1;


- фотокартка або комп”ютерний макет місця (розміром не менш, як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу та ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;


- топогеодезичний знімок місцевості (М:500) з привязкою місця  розташування наземної спеціальної конструкції та позначенням виду робіт;


- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника, як суб”єкта підприємницької діяльності в Україні, завірена нотаріально та представити документ про взяття на облік як платника місцевого податку. Для юридичних осіб подається документ, що засвідчує їх реєстрацію. Для юридичних осіб – нерезидентів подається документ, що засвідчує їх реєстрацію у країні місцезнаходження (витяг із торгівельного, банківського або судового реєстру тощо).


2.4. За наявності документів, передбачених пунктом 2.3 цих Правил, заява протягом трьох днів з дати її надходження реєструється робочим органом у журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (далі – журнал реєстрації), який ведеться за формою 2. Журнал повинен бути прошитий, а його сторінки пронумеровані. На останній сторінці журналу робиться запис про кількість сторінок, який засвідчується підписом керівника робочого органу, скріпленим печаткою. Вказаний журнал може вестись в електронному вигляді.


Робочий орган протягом п”яти днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет наявності на це місце пріоритету іншого заявника або надання на заявлене місце зареєстрованого в установленому порядку дозволу, а також на відповідність вказаного місця умовам, зазначеним у розділах 3, 4 цих Правил.   Після перевірки місця, керівник робочого органу протягом трьох робочих днів ухвалює рішення про встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце або про відмову у встановленні пріоритету.У разі ухвалення рішення про встановлення пріоритету робочий орган видає заявнику оформлення два примірники дозволу за формою 3 та визначає зацікавлені органи (особи), з якими необхідно їх погодити.


У разі ухвалення рішення про відмову у встановленні пріоритету робочий орган надає заявникові відповідь із зазначенням причин відмови.


2.4.1. Пріоритет заявника на місце розташування рекламного засобу встановлюється строком на три місяці з дати прийняття керівником робочого органу відповідного рішення.


Строк встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу може бути продовжений керівником робочого органу не більш як на три місяці у разі:

· продовження строку оформлення дозволу у зв”язку з потребою виконання архітектурно-планувальних робіт та розроблення проектно-технічної документації;

· письмового звернення заявника щодо продовження строку оформлення дозволу.

У разі продовження строку оформлення дозволу з підстав,

передбачених  абзацами третім і четвертим цього пункту, робочий орган повідомляє про це заявника .

2.4.2. Дата і номер рішення (віза, наказ, погодження на заяві) керівника робочого органу про встановлення  пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження  строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або відмову в установленні такого пріоритету заноситься   в журнал реєстрації.

Відмова у встановленні пріоритету, продовженні строку, на який встановлено зазначений пріоритет, може  бути оскаржена  у порядку, встановленому законодавством.


Інформація про подані заяви та встановлені робочим органом пріоритети є відкритою і повинна надаватися будь-якій особі за її письмовою заявою.


Протягом строку, зазначеного у пункті 2.4.1 цих Правил, заявник оформлює  два примірники дозволу та подає їх робочому органу.


2.4.3. Під час подання заяви або оформлених примірників дозволу, представник  робочого органу в присутності заявника перевіряє комплектність документів, додержання вимог до їх оформлення та видає заявнику довідку з описом поданих документів за формою  4.    Перелік документів  для надання дозволу є вичерпним.


2.4.4. У разі недодержання заявником строку, зазначеного в пункті 
2.4.5.  цих Правил та у разі не надання ним в установлений строк  документів, зазначених у пункті 2.3 цих Правил, заява вважається неподаною, пріоритет на місце розташування рекламного засобу втрачається, документи повертаються заявнику, про що робочий орган робить відповідний запис у журналі реєстрації.


2.5. Дозвіл погоджується з власником місця або уповноваженим ним органом (особою) і відділом містобудування та архітектури Кузнецовського міськвиконкому.


На вимогу робочого органу дозвіл погоджується з :

- державтоінспекцією – згідно з вимогами постанови Кабінету Міністрів України від 14 квітня 1997 року за №341 у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування, а також в межах червоних ліній міських вулиць і доріг. Дозвіл погоджується уповноваженою особою державтоінспекції протягом п”яти робочих днів з дати звернення розповсюджувача зовнішньої реклами на топогеодезичному знімку місцевості М1:500 з прив”язкою місця розташування наземної конструкції (при необхідності додатково додається ситуаційна схема М1:200);

- відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об”єктів природно-заповідного фонду – у разі розміщення зовнішньої реклами на пам”ятках історії та архітектури, в межах зон охорони таких пам”яток і в межах об”єктів природно-заповідного фонду;

- утримувачем інженерних комунікацій – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій;


- відповідним комунальним підприємством міста – у разі розміщення зовнішньої реклами на об”єктах, що ним обслуговуються.


Зазначені органи погоджують дозвіл протягом п”яти робочих днів з дати звернення розповсюджувача зовнішньої реклами.


Перелік органів, з якими погоджується дозвіл, є вичерпним. Погодження дійне протягом строку  дії дозволу.


2.5.1. У разі  відмови у погодженні дозволу органами (особами), зазначеними в абзацах першому, першому-п’ятому пункту 2.5 цих Правил, надсилають розповсюджувачу  зовнішньої реклами мотивоване мотивоване повідомлення, за підписом керівника відповідної установи, яка погоджує дозвіл. Відмова може бути оскаржена розповсюджувачем зовнішньої реклами відповідно до законодавства.


2.5.2. Під час надання дозволу втручання у форму  рекламного засобу та зміст реклами забороняється.


2.6. Якщо для розташування складної  спеціальної рекламної конструкції необхідно виконати АПЗ та розробити проектно-технічну документацію, робочий орган зобов”язує розповсюджувача зовнішньої реклами виготовити та погодити АПЗ у відділі містобудування та архітектури.


Під складною спеціальною конструкцією слід розуміти конструкцію, що відповідає одній або декільком з таких ознак:

- встановлюється з проведенням скритих  робіт;


- має бетонний фундамент;


- висотою більше двох метрів;


- виготовлена по індивідуальному проекту або має не типові розміри;


- для виготовлення або встановлення потребує складних конструктивних рішень.

    
Різновидом складних спеціальних конструкцій є наземні та дахові конструкції.


Відповідно до вимог АПЗ розповсюджувач реклами повинен забезпечити розробку проектно-технічної документації, яка визначає основні її характеристики та взаємозв”язок з прилеглою територією, містить розрахунки на надійність та стійкість навантаженням (вітровим, сніговим тощо).


Проект ОЗР з конструктивним рішенням та місце її розташування розглядається на містобудівельній комісії та погоджується з відділом містобудування та архітектури виконавчого комітету Кузнецовської міської ради.


Конструктивний вид ОЗР визначається відділом містобудування та архітектури виконавчого комітету Кузнецовської міської ради в залежності від місця її розташування з врахуванням містобудівної ситуації, генерального плану міста Кузнецовськ.


Для розміщення дахових установок додатково до загальної процедури визначення можливості розміщення, слід виконувати технічне обстеження  конструкції даху, а при необхідності – несучих конструкцій будинку, з висновками експертів щодо можливості розміщення цієї установки.


2.7. Робочий орган протягом не більше п”ятнадцяти робочих днів з дати одержання належним чином оформлених двох примірників дозволу розглядає заяву, готує і подає виконавчому органу ради пропозиції та проект відповідного рішення.


2.7.1. Виконавчий орган ради після одержання зазначених пропозицій ухвалює рішення про надання дозволу або про відмову в його наданні на найближчому своєму засіданні.


У разі про надання дозволу керівник робочого органу протягом п”яти робочих днів підписує обидва примірника дозволу та скріплює їх печаткою робочого органу.


Перший примірник дозволу видається заявникові, а другий – залишається в робочому органі для обліку та контролю. Видача дозволу фіксується в журналі реєстрації.


У разі ухвалення рішення про відмову в наданні дозволу, заявника повідомляє про це робочий орган.


2.8. У наданні дозволу може бути відмовлено у разі:

- невідповідності оформлення поданих документів встановленим вимогам;

- виявлення у поданих документах за відомо неправдивих відомостей;

- невідповідності заявленого місця умовами, зазначеним у п.3.5 цих Правил.


Перелік підстав для відмови у наданні дозволу є вичерпним. Рішення про відмову в наданні дозволу може бути оскаржене в порядку, встановленому законодавством.


2.9. Дозвіл надається  строком до  5 років.


2.10. Виданий у встановленому порядку дозвіл із  укладеним  договором  є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов”язаних з розташуванням рекламного засобу.


Розміщення вивіски чи вказівника на будинках, спорудах та інших об”єктах міста Кузнецовськ здійснюється за погодженням з їх власниками або уповноваженими ними органами (особами), а також управлінням містобудування та архітектури без отримання дозволу робочого органу.


 2.10.1. У процесі надання дозволів забороняється проведення тендерів (конкурсів).


2.11. Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами у  п”ятидений строк зобов”язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6х9 сантиметрів).


2.11.1. Якщо протягом строку дії дозволу виникла потреба у зміні технічної схеми рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами звертається до робочого органу з письмовою заявою в довільній формі про внесення у дозвіл відповідних змін.

До заяви додається:

· технічна характеристика змін у технологічній схемі рекламного засобу;

· фотокартка рекламного засобу та ескіз із конструктивним рішенням.

Робочий орган протягом не більше п”ятнадцяти робочих днів з дати 

реєстрації заяви розглядає її і вносить відповідні зміни у дозвіл.

У зміні технологічної схеми може бути відмовлено з однієї з причин ,  

викладених у п.2.8 цих Правил. Відмова у зміні технологічної схеми рекламного засобу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.


2.11.2. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої  реклами. У десятиденний строк з початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.


При зміні орендаря чи власника місця розташування рекламного засобу дозвіл вважається дійсним у разі його погодження новим власником чи орендарем. В іншому випадку робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення, згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.


Відшкодування витрат, пов”язаних з демонтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється розповсюджувачем зовнішньої реклами.


2.11.3. Плата за надання робочим органом послуг, пов”язаних зі зміною місця розташування рекламного засобу, не справляється. Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.


2.12. При наданні дозволу на розміщення ОЗР в центральній частині міста, на основних магістралях, на привокзальній площі, автовокзалі може передбачатися виконання розповсюджувачем реклами додаткових робіт з благоустрою міської території, опорядження фасадів будинків, святковому оформленні реклами та інше. Обсяг та характер таких робіт обумовлюється в договорі між розповсюджувачем зовнішньої реклами та робочим органом.

ІІІ. ВИМОГИ ДО РОЗМІЩЕННЯ ОБ”ЄКТІВ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ ТА ІНФОРМАЦІЙНИХ ВИВІСОК


3.1. ОЗР повинні розміщуватись з  дотриманням законів України „Про рекламу”, „Про мови”, „Про дорожній рух”, постанов Кабінету Міністрів України від 23.09.1998 року №1511 „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами”, від 30.03.1994 року №198 „Про затвердження  Єдиних правил ремонту і утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правил користування ними та охорони”, ДСТУ 3587-97 „Безпека дорожнього руху. Автомобільні дороги, вулиці та залізничні переїзди. Вимоги до експлуатаційного стану”, Державних будівельних стандартів та інших нормативних актів України, рішень Кузнецовської міської ради, рішень виконавчого комітету Кузнецовської міської ради, розпоряджень міського голови м.Кузнецовськ, також цих Правил.


3.2. ОЗР та інформаційні вивіски не повинні створювати перешкод для експлуатації та ремонту будівель і споруд, на яких вони розташовуються, а також, не перекривати існуючих проходів і переходів.


Розташування їх на фасадах, на дахах будинків та споруд має здійснюватись  із дотриманням структурної побудови, стилістичної єдності фасадів, без пошкодження елементів архітектури.


3.3. Забороняється розміщення ОЗР:

- на конструкціях дорожніх знаків і світлофорів, деревах;

- на відстані менше 5 метрів від проїжджої частини та менше 2 метрів від тротуару, а конструкції типу „лайт-бокс” – менше 1,5 метра від проїжджої частини за погодженням з Державтоінспекцією, крім випадків розміщення в одну лінію з фасадами будівель, споруд або огорож, на вулицях де існують будинки, споруди та огорожі розміщені на відстані менше ніж 5 м від проїжджої частини;

- на тротуарах, ширина яких не перевищує передбачену нормами ДБН 360-92 для вулиць відповідної категорії;

- на аварійно небезпечних ділянках доріг на відстані не менш як 200 м в обидва боки від межі цієї ділянки (місця);

- на зупинці громадського транспорту на відстані ближче ніж 20м в обидва боки по тротуару від установленого дорожнього знаку, що позначає зупинку, крім випадків розміщення рекламних конструкцій, що є частинами зупинкових павільйонів (комплексів);

- біля фасадів культових будівель, безпосередньо біля пам”ятників, фонтанів, оглядових та панорамних майданчиків, скульптурних та інших елементів оздоблення будинків та декоративного благоустрою території;

- на пішохідних доріжках, алеях;

- ближче ніж за 20 м до перехресть вулиць;

- методом фарбування, наклеювання на поверхнях елементів вуличного обладнання, будівель і споруд, якщо інше не передбачено угодою з їх власниками;

- в інших випадках відповідно до законодавства.
3.4. Забороняється розміщення ОЗР без погодження із відповідними організаціями:

- в межах охоронних зон пам”яток архітектури, історії та культури, об”єктів природно-заповідного фонду;

- в охоронних зонах інженерних комунікацій (мереж);

- у разі підключення їх до існуючих мереж електричного живлення;

- в інших випадках відповідно до законодавства.

3.5. Підключення ОЗР до інженерних мереж повинне здійснюватися відповідно до законодавства з дотриманням умов і правил технічної експлуатації відповідних мереж.

3.6. ОЗР повинні маркуватися із зазначенням на каркасі або окремій табличці спеціальної конструкції (а у випадках відсутності спеціальної конструкції на поверхні рекламоносія найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, телефонів, номера дозволу та терміну його дії).

3.7. Якщо розміщення інформаційної вивіски на будівлі (споруді) не передбачено проектною документацією цієї будівлі (споруди), погодженою та затвердженою у встановленому порядку, то її розміщення здійснюється на підставі паспорта інформаційної вивіски, яка погоджується з відділом містобудування та архітектури виконавчого комітету Кузнецовської міської ради, реєструється та видається містобудівельною комісією.

3.8. Інформаційна табличка розміщується поруч із входом у підприємство, або на дверях, або на склі вітрини. Площа інформаційної таблички повинна бути не більше 1-2 метрів.

Інформаційні таблички та інформація у вітрині, якщо не містить торгових марок, назв, товарних знаків і знаків обслуговування інших підприємств, не потребують реєстрації та оформлення будь-якої дозвільної документації (дозволу та паспорта).

3.9. Знаки для товарів та послуг, у тому числі ті, об”єктами яких є логотипи (словесні позначення), на які видано свідоцтва України на знаки для товарів та послуг, а також ті, що охороняються на території України, згідно з її міжнародними договорами, можуть наводитися в рекламі як мовою оригіналу, так і державною мовою.

3.10. Реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв не може розташуватися ближче ніж за 200 м від прилеглої території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших закладів освіти, у яких навчаються діти віком до 18 років.

3.11. Світлове оформлення ОЗР не повинно осліплювати та освічувати вікна житлових будинків.

3.12. Наземні спеціальні рекламні конструкції, розташовані збоку дороги, повинні мати прозору конструкцію висотою не менше 1,5 м від поверхні землі, розміщуватися паралельно руху автотранспорту або під кутом не більше 45ºС до осі проїжджої частини дороги.

3.13. Розміщення наземних конструкцій не повинно створювати перешкод вільному огляду реклами на раніше встановлених конструкціях, сприйняттю технічних засобів організації дорожнього руху.

3.14. Матеріали, які використовуються при виготовленні усіх типів спеціальних конструкцій та рекламоносіїв повинні відповідати сучасним вимогам якості та дизайну.

3.15. Наземні спеціальні конструкції, як правило, мають бути виконані у двохсторонньому  варіанті. Фундаменти таких конструкцій повинні бути на одному рівні з поверхнею землі (дорожнього покриття).

Допускається виконання фундаменту у вигляді декоративної споруди: квітника або лавок тощо, відповідно до дозволу.

3.16. Ступінь відповідності несучих елементів спеціальних конструкцій встановлюється за ДСТом 27751-88.

3.17. Спеціальні конструкції слід розрахувати на навантаження і вплив та їх комбінації у відповідності з вимогами БНіП 2.01.07-85.

3.18. При визначенні вітрового навантаження на дахові та наземні спеціальні конструкції (згідно з п.6.3 БНіП 2.01.07-85) слід враховувати для місцевості типу „В” можливі зміни вітрового тиску по висоті та значення аеродинамічного коефіцієнта.

3.19. Вузли кріплення спеціальних конструкцій до існуючих будинків (будівель) та споруд повинні забезпечувати надійне кріплення та бути захищенні від несанкціонованого доступу до них.

3.20. Розповсюджувач зовнішньої реклами або власник інформаційної вивіски:

- виконує роботи з розташування ОЗР чи інформаційної вивіски без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будинків (будівель) та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та без порушення фітодизайну прилеглої ділянки;

- забезпечує відповідність спеціальної конструкції (інформаційної вивіски) проекту (дозволу, паспорту), державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки;

- відповідає за безпеку при проведенні робіт з монтажу та демонтажу спеціальної конструкції (інформаційної вивіски), експлуатацію і утримання її у належному санітарно-технічному стані (у разі його відсутності власник місця розташування (балансоутримувач);

- зобов”язаний, до виконання робіт з розташування ОЗР або інформаційної вивіски, укласти угоду з власником місця розташування або балансоутримувачем, в якій повинно бути передбачено сплату відновлюючої вартості за знесені зелені насадження, включаючи газони, та відшкодування витрат пов”язаних з відновленням благоустрою (завіз чорнозему, посів трави, відновлення тротуарного покриття, демонтаж фундаментів після знесення щитів тощо), фасадів та дахів після демонтажу ОЗР або інформаційної вивіски.

ІV. ВИДИ ОБ”ЄКТІВ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ ТА ВИМОГИ ДО ЇХ РОЗМІЩЕННЯ


4.1. Дахові установки (конструкції) – різного роду об”ємні або плоскі  установки  (конструкції), розташовані повністю або частково вище рівня карнизу споруди (будинку) або на даху.


Дахові конструкції виготовляються із застосуванням газоосвітлювальних і волоконно-оптичних елементів або з внутрішнім підсвітленням, у вигляді електронних табло тощо. Можливість розміщення таких конструкцій визначається робочим органом окремо по кожному місцю розташування спеціальної конструкції незалежно від форм власності місця їх розташування.


Розміщення дахових конструкцій потребує попередньої експертизи відповідних технічних служб.


4.2. Окремо встановлені щитові конструкції – двосторонні або односторонні ( плоскі або об”ємні) конструкції, що встановлюються на газонах, грунті, асфальті.


Щитові окремо встановлені конструкції, як правило, виконуються у двосторонньому варіанті та мають підсвітлення . Встановлення односторонніх щитових конструкцій допускається тільки за погодженням з робочим органом. Фундамент окремо встановлених щитових конструкцій повинен заглиблюватися до рівня землі. Виходячи із містобудівної ситуації, як правило, застосовуються щитові конструкції типових розмірів:1,3х1, 2м, 3х2м, 4х3м, 6х3м, з урахуванням вимог цих Правил. На великих магістралях і відкритих ділянках міської території допускаються більші розміри щитових конструкцій.


Щитові рекламні конструкції на тимчасових огорожах будівельних майданчиків можуть бути розміром 4х3м, 6х3м та інші.


Рекомендована висота рекламних щитів з урахуванням їх візуального сприйняття на вулицях і магістралях  складає 3 метри, якщо дозволяють габарити огорожі, їх довжина може становити від 6м та більше.


4.3.Брандмауерні пано – конструкції, що розташовані на стінах будинків або споруд ( щити, зображення, написи, монументально – декоративні форми тощо). Поряд з конструкціями, що виконані за індивідуальними проектами, можливе застосування типових настінних щитів стандартних розмірів (6х3м, 4х3м, 5х3м та інших) із змінним зображенням. Обов”язковим, як правило, є підсвітлення конструкції у вечірній час. Можливість розташування таких конструкцій визначається робочим органом при оформленні дозволу на кожне окреме  місце.


4.4. Установки у  вигляді об”ємно-просторових конструкцій виконуються виключно по індивідуальним проектам, виходячи із архітектурних та містобудівних особливостей міської території, використовуються в пішохідних зонах (крім алей і пішохідних стежок) і на плотах, на територіях парків, виставочних комплексів, на розподільчих полосах магістралей, На одній вулиці, як правило, використовуються конструкції тільки одного типу.


До конструкцій, що розташовуються безпосередньо у пішохідній зоні (крім алей і пішохідних стежок), до їх технічного та естетичного рівня застосовуються підвищені вимоги.


Плакати рекомендується захищати склом або прозорою плівкою. Установки повинні мати внутрішнє або зовнішнє підсвітлення.


Можливість  розташування, розміри і форми конструкцій визначаються у кожному конкретному випадку робочим органом спільно із управлінням містобудування та архітектури.


4.5. Кронштейни встановлюються на опорах освітлення, на окремих стійках. Кронштейни, що встановлюються на опорах, повинні розташовуватись на висоті 4м від поверхні землі до нижнього краю кронштейна у бік тротуару.


Встановлюються наступні типові розміри для кронштейнів, що розміщуються на опорах освітлення:

- для великих магістралей, проспектів, площ: 1,2х1,98м та 1х1,5м ( у вертикальному виконанні);

· для вузьких вулиць, провулків: 07х1м ( у вертикальному виконанні).

Не  допускається розміщення на одній опорі більше одного кронштейна.

Місця розташування конструкцій, виконаних у вигляді окремо розташованих стійок, визначаються у кожному конкретному випадку управлінням містобудування та архітектури. Кронштейни повинні мати, як правило, підсвітлення у вечірній час.


Кронштейни на фасадах споруд, будинків повинні розташовуватися з інтервалом не менше ніж через 10-15 метрів.


Використання табличок або стрілок-вказівників на фасадах споруд, будинків забороняється.


4.6. Транспаранти – перетяжки через вулиці виконуються з використанням сучасних матеріалів, на м”якій основі в жорсткому каркасі (довготривале полотно, плівка тощо) у якості тимчасових рекламних засобів, що використовуються для святкових поздоровлень або інформування мешканців міста про майбутні комерційні гастролі, виставки, шоу та інші подібні заходи. Розміщення транспарантів погоджується робочим органом 

( виконавчим комітетом міської ради).


4.7.Прапори фірм і організацій з їхньою символікою, що встановлюються біля приміщень або ділянок територій, що належить або знаходяться в користуванні (оренді) у таких організацій, можуть вивішуватися постійно, за умови наявності дозволу, що надається згідно з цими Правилами.


4.8. Конструкції, що встановлюються на спорудах зупинок громадського транспорту, у підземних переходах повинні бути виконані з внутрішнім підсвітленням, гармоніювати з архітектурним обліком зупинок, підземного переходу. Розміщення цих конструкцій погоджується робочим органом ( виконавчим комітетом міської ради).


4.9. Тимчасові виносні спеціальні конструкції розміщуються у пішохідній зоні тільки під час роботи підприємства  (установи, організації),

 що рекламує свої товари (послуги) та встановлюються тільки в тротуарах.


Інформаційна площина такої конструкції не повинна перевищувати 2м.кв. для двох сторін конструкції.


Виносні рекламні конструкції повинні розташовуватися на тротуарі на відстані не більше 1.5м від входу та не повинні перешкоджати руху пішоходів.


4.10. Нетрадиційні види реклами в спеціальних конструкціях – (тенти, повітряні кулі, аеростати, короби, транспаранти тощо), як правило, уявляють собою тимчасове оформлення, що розміщується на період проведення різного роду культурно-масових заходів (виставки, шоу, рекламні кампанії тощо).


Афіші культурних і розважальних заходів, шоу, концертів тощо, що мають комерційний характер, розглядаються як реклама і потребують одержання дозволу у відповідності до цих Правил.


4.11. Крім вимог, встановлених пунктами 4.1.- 4.10 цих Правил, залежно від зони території міста можуть бути встановлені  заборони та обмеження для встановлення відповідних спеціальних конструкцій.

V. ПОРЯДОК РОЗМІЩЕННЯ НА СПЕЦІАЛЬНИХ КОНСТРУКЦІЯХ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМНОЇ ІНФОРМАЦІЇ


5.1. Соціальна рекламна інформація розміщується на спеціальних конструкціях на безоплатній основі. Дозвіл на її розміщення надається відповідно до встановленого цими Правилами порядку видачі такого дозволу.


5.2. Робочий орган спільно із структурними підрозділами виконавчого комітету та іншими державними органами, до сфери діяльності яких відноситься предмет соціальної реклами, встановлюють термін дії дозволу на розміщення спеціальної рекламної інформації (термін дії такого дозволу може бути меншим від 6-ти місяців).


5.3. Якщо соціальна рекламна інформація розміщується на вже встановлених, із дотриманням усіх вимог чинного законодавства, спеціальних конструкціях на правах оренди цих конструкцій, дозвіл погоджується лише із робочим органом.

VІ. ВИЗНАЧЕННЯ ПЛОЩІ МІСЦЯ РОЗТАШУВАННЯ ОБ”ЄКТУ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ


6.1. Площа місця на території зеленої зони, на асфальті, грунті, дахах будинків (будівель) та споруд, на якій розміщується спеціальна конструкція, визначається  як сума площі її горизонтальної проекції на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра по периметру горизонтальної проекції конструкції.


При визначенні горизонтальної проекції рекламної конструкції, бетонна плита на якій монтується рекламна конструкція в розрахунок не береться.


Розміри площі зайнятої під спеціальну рекламну конструкцію визначаються за формулою:





8 = (Ь + 2 d) х (а + 2с) = кв м, де


Ь – довжина горизонтальної проекції рекламної конструкції від 1,0 м і більше;


d – ширина прилеглої території по довжині проекції = 0,5 м;


а – ширина горизонтальної проекції рекламної конструкції;


с – ширина прилеглої території по ширині проекції – 0,5 м.


6.2. Для не наземних та не дахових спеціальних конструкцій площа місця їх розташування дорівнює площі вертикальної проекції цієї спеціальної конструкції на уявну паралельну їй площину.


Розміри площі зайнятої під вищезазначену спеціальну рекламну конструкцію визначаються за формулою:




 8 = (SхJ) = кв м, де 


S – довжина рекламної конструкції;


J – висота рекламної конструкції.


6.3. Для вертикальних та горизонтальних рекламних кронштейнів на стінах будівель та споруд, площа місця на якому розміщуються рекламні кронштейни визначається як сума площі бокової проекції рекламного кронштейна на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 м по периметру бокової проекції рекламного кронштейна.


Розміри площі зайнятої під такі рекламні кронштейни визначаються за формулою:

8к = (R + 2х0,5)х(L + 2х 0,5) = кв. м, де


R – висота рекламного кронштейна; 


L – довжина бокової сторони кронштейна.


6.4. При площі рекламоносія до одного квадратного метра оплата справляється як за повний квадратний метр.


6.5. Під час проведення рекламних акцій (виставок, шоу тощо) просто неба для визначення площі місця береться загальна площа території, яка надається організаторам таких акцій відповідними виконавчого комітету міської ради.

VІІ. ПОРЯДОК НАДАННЯ РОЗПОВСЮДЖУВАЧАМ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ У ТИМЧАСОВЕ КОРИСТУВАННЯ МІСЦЬ ДЛЯ РОЗТАШУВАННЯ ОЗР


7.1. Місця розташування ОЗР надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами на підставі укладених договорів на право тимчасового користування місцями для розташування ОЗР, які укладаються між власниками цих місць та розповсюджувачами зовнішньої реклами.


7.2. Договори на право тимчасового користування місцями (для розташування ОЗР), які перебувають у комунальній власності територіальної громади міста Кузнецовськ (далі – комунальна власність), укладаються    між уповноваженим на це робочим органом та розповсюджувачами зовнішньої реклами, за умови погодження дозволу підприємствами, установами, організаціями комунальної власності міста Кузнецовськ чи іншими користувачами (балансоутримувачами) цих місць розташування ОЗР.


7.3. У разі непогодження дозволу підприємствами, установами, організаціями комунальної власності міста Кузнецовськ чи іншими користувачами (балансоутримувачами) місць розташування ОЗР (у тому числі у випадках відсутності таких) договори на право тимчасового користування місцями (для розташування ОЗР), які перебувають у комунальній власності, можуть бути укладені робочим органом.

VІІІ. ПЛАТА ЗА КОРИСТУВАННЯ МІСЦЯМИ ДЛЯ РОЗТАШУВАННЯ СПЕЦІАЛЬНИХ РЕКЛАМНИХ КОНСТРУКЦІЙ. ПОРЯДОК РОЗРАХУНКІВ


8.1. Плата за користування місцями розташування ОЗР встановлюється на договірних засадах з їх власниками або уповноваженими ними органами (крім плати за місця, які перебувають у комунальній власності).


8.2. В розрахунках береться до уваги економічна оцінка території міста, яка поділяється на три економічно-планувальні зони:


І зона – Центральна – обмежена вулиця ім. Лесі Українки, м-н Незалежності, п-т ім. Тараса Шевченка;


ІІ зона – Середня – обмежена вулицями Соборна, м-н Перемоги, м-н Вараш, м-н Будівельників;


ІІІ зона – Периферійна – поза межами першої і другої зони.


Якщо розміщення ОЗР передбачається на перехресті двох вулиць різних зон, то плата береться, як за зону вищої категорії.


Базовий розмір плати коригується на зональний коефіцієнт.

	         ЗОНА                                                         КОЕФІЦІЄНТ

        І зона – Центральна                                              2,5

        ІІ зона – Середня                                                   2,0

	        ІІІ зона – Периферійна                                         1,5



8.3. Розмір плати за тимчасове користування місцями розташування ОЗР обчислюється такою формулою:

С = М х Р х 8 х К1 х К2 х К і.м., де


С – плата за тимчасове користування місцем розташування ОЗР, гривень;


М – термін розташування ОЗР в повних та (або) неповних місцях;


Р – базовий розмір плати за 1 кв.м. площі місця розташування ОЗР, який дорівнює 10  грн  ( середній вартості  по  місту  1 за  м2 );


8 – площа місця розташування спеціальної конструкції (визначену за формулою згідно п.6.1, 6.2, 6.3 цих Правил);


К1 – зональний коефіцієнт, який в залежності від зони розміщення ОЗР визначається в порядку визначеному пунктом 8.2 цих Правил;


К2 – локальний коефіцієнт, який залежить від об’єкта, на якому розміщена спеціальна конструкція, і який дорівнює:


- на будинках, будівлях (фасадах, стінах, балконах тощо) – 0,7;


- на опорах вуличного освітлення, електромережі, контактної мережі, над проїжджою частиною доріг – 1,5;


- на інших спорудах та елементах вуличного обладнання – 2,0.


К і.м. – коефіцієнт використання іноземних мов (крім написів власних назв, логотипів і торгових марок) – 2,0.


8.4. Для реклами товарів (робіт, послуг), імені (назви) або торгової марки місцевих товаровиробників (крім виробників алкогольних та тютюнових виробів) застосовується коригуючий коефіцієнт Кмт = 0,7.


8.5. Для реклами алкогольних та тютюнових виробів, імені (назви) або торгової марки їх виробників (торгових представників та посередників) застосовується коригуючий коефіцієнт Кта = 7.


8.6. Для реклами товарів (робіт, послуг), імені (назви) або торгової марки розповсюджувача зовнішньої реклами, що зареєстрований не у місті Кузнецовськ, застосовується  коригуючий  коефіцієнт Кнз = 1,5.


8.7. Плата за користування місцями для розміщення ОЗР, що знаходяться у комунальній власності, нараховується з моменту укладення  договору  на розміщення зовнішньої реклами.  Орендна плата за поточний  місяць  вноситься  до  20-го  числа  поточного місяця.


Орендна плата  за  перший  місяць оренди визначається  без  врахування індексу  інфляції.


Орендна плата  за кожний  наступний місяць   визначається  шляхом  коригування  орендної плати  за  попередній  ( повний)  місяць  на  індекс  інфляції  ( останній  місяць, по якому  є інформація про  індекс інфляції).


8.8. Місячний розмір плати, визначений цими Правилами, зазначається у договорі про тимчасове користування місцями розташування об”єктів  зовнішньої реклами.


8.9. Плата, передбачена пунктами Правил обчислюється без урахування ПДВ, що сплачується згідно з чинним законодавством України.


8.10. У договорах на право тимчасового користування місцями, які перебувають у комунальній власності територіальної громади міста Кузнецовськ, для розташування ОЗР, які укладаються між власниками цих місць та розповсюджувачами зовнішньої реклами, передбачається, що у випадку несвоєчасного виконання своїх грошових зобов’язань розповсюджувач зовнішньої реклами сплачує пеню із  розрахунку  120 відсотків  річних облікової ставки Національного банку  України, діючої  на  день  виникнення  такого податкового  боргу  або на  день  його  ( частини)  погашення,  залежно  від того, яка   з величин   таких ставок  є  більшою, за  кожний  календарний день  прострочення  у  його сплаті. 

ІХ. ПИТАННЯ, ЩО ПІДЛЯГАЮТЬ ПОГОДЖЕННЮ З МІСЬКИМИ СЛУЖБАМИ ТА ІНШИМИ ОРГАНІЗАЦІЯМИ ПРИ РОЗМІЩЕННІ СПЕЦІАЛЬНИХ КОНСТРУКЦІЙ


9.1. У випадку неможливості погодити розміщення спеціальної конструкції в конкретному місці робочим органом на адресу відповідальної особи відповідно до встановлених цими Правилами строків направляється письмове повідомлення з обґрунтуванням конкретної причини відмови у погодженні.


9.2. У випадках коли можливість розташування спеціальних конструкцій у відкритому грунті з причин насиченого розміщення підземних комунікацій потребує додаткового погодження спеціалізованими службами, відповідальна особа визначає перелік таких служб, у яких заявник самостійно або за посередництвом робочого органу оформляє необхідні положення.


9.3. Для розміщення спеціальних конструкцій на освітлювальних опорах Комунального підприємства „міські електричні мережі” та опорах Кузнецовського міського комунального підприємства повинна бути здійснена службами зазначених підприємств експертиза технічного стану опор на їх придатність мати додаткове навантаження від рекламних конструкцій, на наявність на цих опорах виводів кабелів постійного струму та іншої інженерної інфраструктури, що дозволяє розташування спеціальних конструкцій, а також на можливість використання з цією метою діючих систем підвісок електропередач.


При розміщенні всіх видів зовнішньої реклами на опорах зовнішнього освітлення і контактній сітці розповсюджувач повинен одержати технічні умови на розміщення спеціальних конструкцій і підключення до мережі зовнішнього освітлення.


Місця встановлення і спосіб кріплення транспарантів – перетяжок визначаються комунальним підприємством „Міські електричні мережі”, Кузнецовським міським комунальним підприємством та дорожніми службами міста.


9.4. Державтоінспекції Кузнецовського МВ УМВС узгоджує можливість розміщення спеціальних конструкцій впродовж автомобільних доріг, на опорах вуличного освітлення, над проїжджою частиною вулиць і доріг, з дотриманням вимог техніки безпеки, забезпечення видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування, а також за умови, що така реклама не повторює або не імітує зображення дорожніх знаків.


Розташування спеціальних конструкцій повинно відповідати вимогам Єдиних правил ремонту та утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правил користування ними та охорони.


9.5. Відділ комунальної власності виконавчого комітету узгоджує можливість розміщення реклами у межах „зелених зон” з урахуванням недопущення пошкодження існуючих зелених насаджень.


В окремих випадках допускається розміщення спеціальних конструкцій з ліквідацією існуючої у зазначеному місці рослинності. У такому випадку розповсюджувач реклами відшкодує заподіяну шкоду шляхом посадки зелених насаджень в інших місцях. Порядок вирішення цього питання визначається розпорядженням міського голови.


Розповсюджувач зобов”язаний відновити газон в зоні розміщення спеціальної конструкції після її встановлення. Розміщення рекламних конструкцій на квітниках або в безпосередній близькості від них здійснюється тільки після затвердження спеціального розробленого проекту.

Х. ПЛАТА ЗА РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ


10.1. Плата за право тимчасового використання місць для розташування ОЗР, що знаходяться у комунальній власності, перераховується розповсюджувачем зовнішньої реклами на рахунок місцевого бюджету.


10.2. У разі розміщення ОЗР при проведенні загальнодержавних, міських та інших соціальних заходів плата за право тимчасового використання місць (для розташування ОЗР), що знаходяться у комунальній власності може не справлятись на підставі розпорядження міського голови.

ХІ. УМОВИ ПРИПИНЕННЯ, СКАСУВАННЯ  ДІЇ ДОЗВОЛУ ТА ДЕМОНТАЖУ ОЗР


11.1. Дія дозволу припиняється:


-  у разі закінчення терміну його дії ;


- у разі закінчення терміну дії договору на право тимчасового користування місцями для розташування ОЗР або його розірвання в установленому порядку;


- за розпорядженням міського голови у разі невжиття належних заходів щодо усунення розповсюджувачем зовнішньої реклами порушень нормативних актів щодо порядку розташування та експлуатації ОЗР за результатами розгляду звернень (приписів) робочого органу, відділу містобудування та архітектури, відділу житлово-комунального господарства, Державтоінспекції та інших відповідних органів (організацій). 

У  разі   відсутності заяви  однієї  із  сторін  про припинення  або  зміну  дозволу,  за  місяць  до  закінчення строку, він  вважається  продовженим  на  той самий  термін  і  на  тих самих умовах ;

11.2.  Дозвіл  скасовується  до  закінчення строку дії   на  підставі  рішення  виконавчого комітету ради у  наступних випадках:

-  за  письмовою заявою  розповсюджувача  зовнішньої реклами;

-   у  разі  невикористання  місця  розташування   рекламного засобу  безперервно  протягом  шести  місяців;

 - не переоформлення  дозволу  в установленому  порядку.

 Перелік підстав  для   скасування  дозволу  є  вичерпним. 

Рішення  про  скасування  дозволу  фіксується  в  журналі  реєстрації  та  надсилається  робочим  органом  розповсюджувачу  зовнішньої реклами.


11.3. Демонтажу підлягають згідно із законодавством:


- ОЗР, дію дозволів на розміщення яких припинено згідно з пунктом 11.1 цих Правил;


- ОЗР у разі неможливості визначення розповсюджувачів зовнішньої реклами (у тому числі у випадках відсутності маркування ОЗР) або відсутності дозволів на їх розташування за розпорядженням міського голови, яке готується робочим органом за поданням відповідних служб.


11.3. При припиненні терміну дії дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами зобов’язаний  у триденний термін демонтувати ОЗР, при цьому кошти, внесені за надані робочим органом послуги, не повертаються.


11.4. У разі нездійснення розповсюджувачем зовнішньої реклами демонтажу ОЗР згідно з пунктом 11.2 цих Правил або необхідності негайного вирішення цього питання    (через загрозу життю або здоров’ю людей чи інші обставини), а також у випадках неможливості встановлення розповсюджувачів зовнішньої реклами, відсутності дозволів на їх розташування, демонтаж здійснюється КМКП господарства, власниками або організаціями, які проводять ремонт і утримання дорожніх об’єктів або Державтоінспекцією.


11.5. При необхідності демонтажу ОЗР у зв’язку зі зміною містобудівної ситуації, робочий орган вносить пропозиції щодо надання дозволу на розміщення ОЗР в іншому місці та порядку врахування здійсненої розповсюджувачем зовнішньої реклами оплати за право тимчасового використання місць (для розташування ОЗР), що знаходяться в комунальній власності, в частині невикористаного терміну.


Термін дії дозволу у зв’язку з переміщенням відповідно до цього пункту ОЗР продовжується на десять днів.


Роботи з демонтажу ОЗР проводяться відповідно до договору з власником місця розташування ОЗР.

ХІІ. МОВА ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ

12.1. Мова зовнішньої реклами є виключно українською.

12.2. Зареєстровані у встановленому порядку знаки для торгівлі і послуг, можуть наводитись мовою оригіналу. У такому випадку іншомовний знак для товарів і послуг, логотип повинен дублюватися українською мовою.

Знаки для товарів і послуг, логотипи українських компаній наводяться виключно українською мовою.

ХІІІ. КОНТРОЛЬ ЗА ДОТРИМАННЯМ ЦИХ ПРАВИЛ ТА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ ЗА ЙОГО ПОРУШЕННЯ


13.1. Контроль за дотриманням цих Правил здійснює, відділ містобудування та архітектури, відділ комунальної власності, а також інші органи (організації) згідно з актами законодавства у межах своєї компетенції.


13.2. Розповсюджувач зовнішньої реклами забезпечує розташування та експлуатацію ОЗР з дотриманням норм техніки безпеки, пожежної безпеки і санітарних норм. Розповсюджувач зовнішньої реклами несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають в процесі експлуатації ОЗР.


13.3. У разі порушення вимог цих Правил, заступник міського голови або уповноважені ним посадові особи, звертаються до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень у визначений термін.


У разі невиконання цієї вимоги та в залежності від правопорушення, уповноважені відповідно до Кодексу України про адміністративні правопорушення посадові особи управління містобудування та архітектури, управління житлово-комунального господарства та інших органів, складають протоколи про адміністративні правопорушення за статтею 152 Кодексу України, про адміністративні правопорушення по виявлених порушеннях, або вживаються заходи, що передбачені цими Правилами.


13.4. Робочий орган:


- подає заступнику міського голови або уповноваженим ним посадовим особам інформацію про порушення розповсюджувачами зовнішньої реклами цих Правил для вжиття заходів в установленому порядку.


13.5. Кузнецовський міський відділ Державтоінспекції МВ УМВС України в Рівненській області:


- здійснює контроль за дотриманням відповідних вимог постанови Кабінету Міністрів України від 30.03.1994 року №198 „Про затвердження Єдиних правил ремонту і утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правил користування ними та охорони” та ДСТУ 3587-97 „Безпека дорожнього руху. Автомобільні дороги, вулиці, залізничні переїзди. Вимоги до експлуатаційного стану” стосовно розташування ОЗР в межах червоних ліній міських вулиць і доріг;


- у разі порушення вимог зазначених нормативних актів, в установленому порядку письмово вимагає від розповсюджувача зовнішньої реклами усунення порушень у визначений термін і, у випадку невиконання цієї вимоги, здійснює демонтаж ОЗР власними силами або ініціює здійснення такого демонтажу відповідними органами (організаціями) згідно з пунктом 2.5 цих Правил.

  
Секретар ради




Н.Хвалько











Форма 1









    Керівнику робочого органу









    _______________________










(виконавчий орган міської ради)
____________________р. №______

ЗАЯВА

про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами
Заявник ___________________________________________________________




(для юридичної особи – повне найменування розповсюджувача 
__________________________________________________________________

                                                                      (зовнішньої реклами, для фізичної особи -  
__________________________________________________________________




                               прізвище, ім’я, по батькові) 
Адреса заявника ____________________________________________________




                    (для юридичної особи – місцезнаходження, 
__________________________________________________________________



                                 для фізичної особи – місце проживання, паспортні дані) 
Ідентифікаційний код юридичної особи

або ідентифікаційний номер фізичної особи ____________________________

Телефон (телефакс) _________________________________________________

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою:

__________________________________________________________________




(повна адреса місця розташування рекламного засобу) 
строком на ________________________________________________________






(літерами) 
Перелік документів, що додаються ____________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

Заявник 

або уповноважена

ним особа



__________________

_______________






          (підпис)



   (ініціали та прізвище)
М.П.










Форма 3

ДОЗВІЛ № 

на розміщення зовнішньої реклами

Виданий ______________року на підставі рішення_______________________



(дата видачі) 
__________________________________________________________________

                                                                          (виконавчий орган міської ради, 
__________________________________________________________________




                                    дата і номер рішення)

__________________________________________________________________



             (для юридичної особи – повне найменування розповсюджувача 
__________________________________________________________________




          зовнішньої реклами, для фізичної особи – прізвище, 
__________________________________________________________________






ім’я та по батькові) 
__________________________________________________________________



                 (місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефакс), 
__________________________________________________________________





банківські реквізити, ідентифікаційний код (номер) 
Адреса місця розташування рекламного засобу __________________________

__________________________________________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу _______________

__________________________________________________________________



(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу) 
Фотокартка або комп’ютерний макет місця з фрагментом місцевості (розміром не менш як 6 х 9 см, на якому планується розташування рекламного засобу

Ескіз з конструктивним


Топогеодезичний знімок місцевості

Рішення рекламного засобу

(М1 : 500) з прив’язком місця







Розташування рекламного засобу

Відповідальний за
      __________________
_______________ М.П.

Топогеодезичне знімання          (підпис)


      (ініціали та прізвище)         
Погоджувальна частина:

1. Власник місця розташування рекламного засобу або уповноважений ним орган (особа)

__________________________________________________________________



  (для юридичної особи – повне найменування, підпис керівника, 
__________________________________________________________________



   для фізичної особи – прізвище, ім’я та по батькові, паспортні дані) 
М.П.


2. Спеціально уповноважений орган з містобудування та архітектури

___________________________

_____________________________

         (підпис уповноваженої особи)



                    (ініціали та прізвище) 
М.П.


3. На вимогу робочого органу:

Державтоінспекція у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, біля дорожніх переходів та зупинок транспорту загального користування

___________________________

_____________________________

         (підпис уповноваженої особи)



                    (ініціали та прізвище) 

М.П.

Центральний або місцевий орган виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об’єктів природно-заповідного фонду у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках історії і архітектури та в межах зон охорони пам’яток національного або місцевого значення, у межах об’єктів природно-заповідного фонду

___________________________

_____________________________

         (підпис уповноваженої особи)



                    (ініціали та прізвище)

М.П.

Утримувач інженерних комунікацій у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон зазначених комунікацій

___________________________

_____________________________

         (підпис уповноваженої особи)



                    (ініціали та прізвище) 
М.П.

Строк дії дозволу з _________________
до ___________________________

Продовжено з ______________________   до ___________________________

Продовжено з ______________________   до ___________________________ 

Продовжено з ______________________   до ___________________________ 

Продовжено з ______________________   до ___________________________ 

Продовжено з ______________________   до ___________________________ 

Продовжено з ______________________   до ___________________________ 

Керівник робочого органу ______________
_____________________






(підпис)


         (ініціали та прізвище)  

М.П.

Форма 4

Д О В І Д К А

Видана розповсюджувачу зовнішньої реклами __________________________

__________________________________________________________________




(для юридичної особи повне найменування, 
__________________________________________________________________


                  для фізичної особи – прізвище, ім’я та по батькові) 
проте, що від нього разом із заявою ___________________________________








     (вхідний номер) 
__________________________________________________________________




(дата реєстрації в журналі реєстрації заяв та 
__________________________________________________________________




 дозволів на розміщення зовнішньої реклами) 
одержано такі документи ____________________________________________








(перелік документів  
__________________________________________________________________





із зазначенням сторінок і кількості примірників) 
Керівник робочого органу ______________
_____________________






(підпис)


         (ініціали та прізвище)  
М.П.












Форма 2

ЖУРНАЛ

  реєстрації заяв т дозволів на розміщення зовнішньої реклами
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но
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	Для юридичної особи- повне найменування, місце знаходження  та  ідентифікаційний код , для  фізичної особи- прізвище, ім.”я по батькові, паспортні дані,

 ідентифікаційний  номер  та місце проживання


	Кількість сторінок у поданих документах
	Підпис особи, на яку покладено реєстрацію документів
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